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"

ndré FAIVRE et Chantal, son
épouse, arrivés i Villeneuve

d’Amont le 19 janvier 1973,

«Mon Cher, si vous ne savez pas ce qu’est debutaient I'exigeant métier de fromager
une fruitiére, vous ne comprendrez jamais dans une fruitiére vétuste qui connut une

rien a la coopération agricole»
E. FAURE

modernisation partielle 2 ans plus tard. 11
leur fallut attendre le printemps 1992
pour vivre la “grande amélioration”,
Pinstallation de cuves 4 quatre “pains” et
celle de presses sous vide, outils qualifiés
de fantastiques par les époux FAIVRE
qui réalisent, chaque jour, de 8 4 15
COMTES.

Cette installation surprend, par la grande
qualité du matériel employé, son implan-
tation tres fonctionnelle et atmosphére
d’hygiéne qui s'en dégage. Les 12 socié-
taires sont appréciés par les époux FAI-
VRE pour leur compétence et leur gentil-
lesse. En effet, trois facteurs sont indis-
pensables 4 I'élaboration d’'un COMTE
de haute qualité : la technicité, la fidélité
a une culture, les qualités humaines des
hommes et des femmes qui y travaillent.



GERER LE MARCHE ET FAIRE VIVRE UN MASSIF MONTAGNEUX

arce que la filiere COMTE

assure le maintien et le dé-

veloppement d’emplois haute-
ment qualifiés, parce que 210 fruitiéres
et 20 maisons d’affinage constituent un
tissu d’activités économiques partie-
prenante de la vitalité naturelle du mas-
sif Jurassien, on n’a pas le droit d’impo-
ser au COMTE les lois du libéralisme
sauvage.
Chaque fois que le marché du COMTE
se porte bien, il crée un tel appel de pro-
duction que la crise s’installe entrai-
nant : pertes de revenus, pertes d’em-
plois, dépéts de bilans...
La filicre COMTE ne souhaite pas le
protectionnisme mais veut gérer son
marché et sa croissance comme toute
entreprise, car le COMTE est achet¢ par

le consommateur comme une marque,
or, une marque 2 le droit et le devoir de
gérer sa production en fonction de ses
ventes. De plus en plus d’élus, responsa-
bles professionnels, représentants de I’¢-
tat sont convaincus de cette nécessité et
soutiennent  l'interprofession  du
COMTE qui se bat pour que lui soit re-
connu ce droit élémentaire.

Monsieur PINCHON, Président de
I'I.N.A.O., autorité morale incontestée
vient d’apporter son soutien au Prési-
dent du C.IG.C. Monsieur GO-
GUELY, 4 Poccasion de P'inaguration
de la fruitiere de Villeneuve d’Amont, le
7 Septembre 1993.

Les Nouvelles du COMTE vous propo-
sent, ci-dessous, de longs extraits signifi-
catifs de son intervention.

Le Bureau du C.I.G.C.

QU’EST-CE QU'UNE A.0.C. ?

L’A.O.C., c’est aussi le
volonté de bien maitriser
la production pour
assurer le retour d’une
plus-value au producteur.

ne A.O.C., cest bien sir le
lien avec le et la
volonté des hommes de magni-
fier ce lien grice 4 leur savoir-faire. C'est
donc le droit 4 la différence, base méme
de PA.O.C.
1l ne faut pas que les COMTES se res-
semblent, il faut pouvoir expliquer que
tel COMTE est différent de tel autre. Et
le consommateur choisit.
Il n’y a pas un Beaujolais. Entre le
médiocre et le trés bon, il y a des Beaujo-

terrolr

lais, qui ne sont d’ailleurs pas tous aux
mémes prix.

Mais ’A.O.C. c’est aussi la volonté de
bien maitriser la production pour assu-
rer le retour d’une plus-value au produc-
teur, et de la mettre en marché de facon
différente.

Les pouvoirs publics devront bien en te-
nir compte, il faut trouver un moyen de
maitriser les quantités produites. Ca
peut étre la délimitation dans le do-
maine du vin, qui peut aboutir 4 des ai-
res de production relativement réduites,
ca peut étre les droits de plantation que
Pon ne distribue pas n’importe com-
ment, ¢a peut étre comme pour le
ROQUEFORT, la superficie des caves
ou l'on affine.

Ca peut étre, comme je me le suis en-
tendu dire, un prix différentiel des pla-
ques.

Tout est bon, dans la mesure ou il sagit
de contrdler les quantités produites.
Vous ne pouvez pas laisser le systéme

s’emballer. Vous devez créer une plus-
value et assurer un réel retour de cette
plus-value au producteur.

Or, 4 P’heure actuelle, on ne peut plus
dire que les plus-values créées dans le
domaine agricole soient bien retournées
aux producteurs et chaque jour la part
de I'agriculteur diminue dans le produit
transformé.

Dans les produits A.O.C. le partage doit
se faire de fagon plus équitable. S’iln’y a
pas de plus-value, il n’y a plus d’A.O.C.
C’est pourquoi vous devez tourner le
dos 4 la banalisation et faire attention
aux procédés industriels. La banalisa-
tion industrielle vous entrainerait tout
droit 4 la productivité, telle que nous la
connaissons ailleurs, et cette producti-
vité vous entrainerait tranquillement
vers un revenu en diminution, a moins
d’une augmentation de production. A
partir de ce moment 13, c’est le schéma
classique, baisse des prix - accroissement
de production.

Le schéma A.O.C. est un schéma diffé-
rent. $’il n’y avait pas eu 'INAO et les
A.0.C,, il n’y aurait pas 90 000 viticul-
teurs en France. Il y aurait des usines a
vin, comme il y en a dans de nombreux
pays, qui font de bons produits, irrépro-
chables sur le plan technologique, mais
d’une banalité rare. Dans le domaine
des produits laitiers, on peut retrouver
une vraie notion d’A.O.C. en s’appu-
yant notamment sur le COMTE.
Soyons vigilants.

S’il n’y a pas de plus-
value, il n’y a plus
d’A.0.C.

J. PINCHON
Président de 'ILN.A.O.




LA FRUITIERE A COMTE EST UN OUTIL ECONOMIQUE RENTABLE

COMTE  est un
dorganisation  éco-

a filiére

exemple

nomique spécifigue, 1maginée
par les hommes du terroir eux-mémes,
plutét que de rechercher le salut dans les
systémes intensifs, aliénants, qui nous
viennent d’ailleurs. Et c’est un systeme
économique qui marche. Sur les cing
derniéres années, I'écart moyen de
prix entre les coopératives 3 COMTE
du département du Doubs et la mo-
yenne francaise est de 25 centimes,
soit 13 % d’écart moyen. Cette réussite
est précieuse. Elle permet au massif juras-
sien de vivre, On entend parfois, chez les
gens qui savent a notre place, que le
COMTE doit augmenter ses tonnages. Je
suis d’accord avec cet objectif si les prix
suivent. Du reste c’est ce que nos com-
merclaux ont su réaliser au cours de ces
trois derniéres années. Je ne suis pas d’ac-
cord si "augmentation de tonnage se fait
grice 4 une baisse de prix, car le massifju-
rassien perdrait alors, comme ce fut le cas
d’autres massifs montagneux, son agri-
culture et donc I'essentiel de sa vie rurale.
Ma fruitiére traite seulement 1,8 millions
de litres de lait par an (travaillés par un
couple de fromagers, Monsieur et Ma-
dame FAIVRE dont je salue ici le dévoue-
ment et la compétence) voild de quoi
faire frémir tous nos conseilleurs et ex-
perts en tout genre. Sur le papier, avec la
calculette, il est prouvé que nous sommes
des inconscients. En effet, 1l serait facile,
multipliant le litrage par trois, ou par
cing, ou par dix, etc..., de réduire d’au-
tant nos charges fixes et donc nous de-
vrions étre payés moins chers que les gros
ateliers, Vous |'avez compris, si j’aborde
le sujet, c’est que la réalité est inverse, Ma
fruitiére a, sur les cing derniéres années,
mieux payé le lait en moyenne de 25 cen-
times par rapport 4 la moyenne du dépar-
tement du Doubs, |’écart est de 40 centi-
mes avec la moyenne francaise. Les grin-
cheux diront que nous n’avions pas
encore investl. Dont acte, alors prenons

I'investissement : 1,5 millions de francs,
amortis sur 10 ans et sur 1,8 millions de
litres, soit une charge de 9 centimes au li-
tre par an. L’écart en faveur de la froma-
gerie de Villeneuve d’Amont demeure
élevé, et nous disposons en plus d’un
outil neuf. La logique A.O.C. est une lo-
gique ou le calcul économique ne doit
pas considérer uniquement la diminu-
tion des charges. En logique A.0.C., 1l
peut étre intelligent d’accepter un niveau
de charges élevé, témoin de la multiplica-
tion des soins apportés au produit avec
pour finalité [a fourniture d’un fromage
de qualité, typique, recherché par le con-
sommateur. Car alors, le prix de vente
compense largement 'accroissement du
colt consenti. Plus que jamais donc,
nous nous battons en faveur d’un pro-
duit haut de gamme, typique et par con-
séquent non imitable. Cette bataille se
fait sur le plan des structures, car l'ac-
croissement de la taille des ateliers, c’est
la perte de spécificité de nos produits et
donc leur affaiblissement économique.
L’organisation en fruitiére est en soi un
facteur de réussite économique. Elle as-
sure une grande proximité entre le pro-
ducteur de lait et le produit fini. Notre
fromager connait chacun de nos laits, sa
technologie suit au plus prés les varia-
tions de leur composition. 1l assure lui-
méme une grande discipline parmi les ap-
porteurs. Il est aussi important de souli-
gner que nos fruitiéres de village sont des
instruments de responsabilisation des
agriculteurs que nous sommes. Nous ne
sommes pas que des manceuvres, des li-
vreurs de lait. Nous sommes aussi des
transformateurs, des gestionnaires, des
vendeurs de fromage. Nos fruitiéres sont
donc des outils qui contribuent 4 {a for-
mation des hommes et 4 la noblesse de
notre métier.

Conclusion, il faut continuer a se battre
pour faire vivre notre terroir et nos villa-

ges.

En logique A.O.C., il peut
étre intelligent d’accepter
un niveau de charges élevé
témoin de la multiplication
des soins apportés au
produit,

Y. GOGUELY
Président du C.1.G.C.

QUEL DEVELOPPEMENT POUR LE COMTE ?

¢ COMTE améne une plus-value

significative  aux producteurs

qui, avec un prix de lail nettemnent
supérieur & la moyenne nationale (et sans
soutien de prix communautaire), peu-
vent ainsi vivre sur le massif jurassien.
Clest un produit de qualité dont les
colits, certes sont élevés, mais les charges
liées a la qualité trouvent une compensa-
tion large par un prix de vente élevé, apa-
nage des produits de haut de gamme,
rares car inimitables. La nature du pro-
duit, sa vocation d’aménagement du

massif jurassien le confirment ainsi plus
dans sa dimension qualité que dans une
perspective de développement quantita-
tif. Les entreprises qui ont développé
leur production par une politique de
bas prix ont fait au détriment de leur
équilibre financier. A quoi bon déve-
lopper le tonnage si c’est au détriment du
prix du lait. Nous avons un prix du lait
supérieur 4 la moyenne nationale pour
vivre au pays, sur notre massif monta-
gheux, au service de notre région, pour
défendre notre culture et notre identité,

J.M. POBELLE
Président de la C.R.C.A.



LA DIVERSITE DU COMTE EST SON PRINCIPAL ATOUT

¢ COMTE (ait vivre le massif

jurassicn grace aux multiples
que ses
apportent. En Franche-Comté 210 villa-
ges sont animés par une fruitiére. Ces
210 fruitiéres constituent ’épine dor-
sale de la vie agricole en Franche-
Comté. Elles constituent un exemple
exceptionnel de ruralité et d’occupation
du territoire, faisant travailler et vivre
3500 producteurs de lait, 210 familles
de fromagers et une vingtaine de mai-
sons d’affinage. 5000 emplois sont assu-
rés ainsi sur le massif jurassien.

saveurs terroirs lui

Ces fruitiéres produisent un fromage
naturel, sans aucun additif ni colorant,
fruité, différent de fruitiére en fruitiére

comme pour les grands vins A.O.C.
Seules, ses différences organolepti-
ques permettent au COMTE de se valo-
riser sur le marché de meilleure fagon
que les 200 000 tonnes ’EMMENTAL
et autres fromages standardisés. Le con-
sommateur a aujourd’hui le choix entre
des centaines de fromages. Notre seule
chance c’est de le satisfaire en lui four-
nissant un authentique fromage d’ap-
pellation d’origine riche de nombreux
terroirs et de multiples saveurs. Le
COMTE peut, avec son millénaire
d’histoire, aborder Pavenir avec con-
fiance, a condition que I'on ne le con-
traigne pas 4 une industrialisation et une
mortelle banalisation.

J.C. ARNAUD Affineur

OUS AYONS A retrouver au niveau

des fromages A.O.C. une

tonalité qui nous permet d’étre
considérés comme des partenaires éco-
nomiques & part entiére. C'est une mis-
sion trés noble, car assortie a cette autre
fonction qui est 'aménagement du terri-
toire... Une condition essentielle est
qu'il n’y ait pas de défaillance au sein
des A.O.C. Cest pourquoi, au sein du
Comité National nous nous sommes

attelés 4 la tiche d’actualisation et de
mise en conformité des décrets qui
caractérisent nos A.O.C. Celles-ci
revendiquent leur apport culturel et gas-
tronomique créant ainsi une dynamique
économigque, réponse concréte aux han-
dicaps de leur terroir d’origine. Comme
le chéne qui veut grandir pour se
développer, le COMTE enfonce ses
racines.

Il a ainsi valeur d’exemple.

A. VALLADIER
Président du Comité National
des Produits Laitiers.

u travers de Pinauguration de la
fromagerie  de  Villeneuve
d’Amont, présidée par Mon-
sieur GOGUELY, plusieurs personnali-
tés auront exprimé leur soutien aux
choix structuraux de la filiere COMTE.

Le Conseil Régional aura, par la
présence de son Président Monsieur
CHANTELAT et du Président de la
Commission  Agricole ~ Monsieur
BAILLY, rappelé son soutien a la mo-
dernisation des fruitiéres traditionnel-
les. Il aura souligné I'importance de
P’installation de jeunes agriculteurs, sou-
tenue par le Conseil Régional, pour le
maintien du tissu rural, notamment en
zone de montagne.

L’Etat, représenté par Monsieur

GOENAGA, Directeur Départemental
de I’Agriculture du Doubs, apporte une
aide significative 4 la modernisation des
fruitiéres de la filicre COMTE, dans le
cadre du contrat de plan Etat-Région. Il
soutient également des programmes de
recherche ambitieux de la fili¢re
COMTE sur la caractérisation de la
flore sauvage des laits et sur I’étude des
zones de cru du terroir COMTE.

Le Conseil Général, représenté par
Monsieur PHILIPPE, aura souligné I’o-
riginalité de la fruitiére qui associe cha-
que producteur de lait 4 la gestion de
I’A.O.C. et aura remercié tous les pro-
ducteurs de lait de Villeneuve d’Amont
pour leur esprit coopératif,

» Le Bureau du C.1.G.C.
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