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En 2002, l'action publicitaire du
C.LG.C. sur le marché Allemand en
faveur du Comté s’est poursuivie
avec un budget identique a celui des
années précédentes (600000 euros)
et selon un plan d’actions défini en
liaison avec les entreprises d'affina-
ge, et peu différent de celui des
années précédentes:

* un équilibre entre les actions tour-
nées vers les distributeurs et celles
tournées vers les consommateurs
* des achats d'espace dans la presse
consommateur, complétés par des
relations publiques auprés des jour-
nalistes, et par l'animation du site
Internet

* une forte et continue présence
auprés de la distribution par des
envois réguliers de mailings, de
matériel promotionnel, d’achats
d'espace dans la presse spécialisée.

Au cours de Pannée 2002 I'implan-
tation du Comté dans fa grande dis-
tribution s’est poursuivie.

LA LETTRE D'INFORMATION DU COMITE INTERPROFESSIONNEL DU COMTE

Alors que l'année 200| avait été
marquée en Allemagne par une
forte progression du marché des
fromages en général et des expor-
tations de fromages frangais notam-
ment, en raison du report de
consommation des produits carnés
vers les fromages provoqué par la
crise de 'E.S.B,'année 2002 a vu un
retour de tendance avec notam-
ment une diminution des ventes de
fromages frangais. La progression du
Comté pendant cette méme pério-
de n’en est que plus intéressante.
Pour les 8 entreprises de la filiere
Comté qui ont déclaré au C.1.G.C
les tonnages exportés, est atteint
un volume de 1048,5T, soit une
progression de + 29 % par rapport
a l'année précédente. Le tonnage
total exporté sur |'Allemagne par
tous les affineurs et les grossistes
est probablement supérieur, mais
non disponible au C.1.G. C dans la
mesure ot le Comté n'est pas
individualisé dans les statistiques
douaniéres.
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PREMIER BILAN DE LA

ans un contexte de crises sanitaires a répétition,
chaque producteur doit étre a méme de
prouver en permanence la qualité de son travail.
Cette exigence de la société, le C.1.G.C.a souhaité lanti-
ciper en mettant au point dés le début de I'année 2000
le dispositif de qualification des élevages qui repose sur
2 piliers fondateurs :
s Les critéres de qualification sont les mémes pour tous
les producteurs de Comté et ne dépendent pas du
circuit commercial du fromage.
+ lls sont cohérents avec le décret du Comté et le
complétent en abordant de nouveaux sujets tels la
gestion des déchets.

Aidé par ses partenaires habituels : Syndicats de
Contréle Laitier, Chambres d'Agriculture et Institut de
PElevage, le C.I.G.C.a ainsi instauré une nouvelle procé-
dure ou les producteurs doivent recevoir réguliérement
la visite d’un auditeur qui les aide a faire le point sur
leurs points forts et leurs points faibles.

Le niveau d’exigence élevé auquel sont déja habitués les
producteurs est tel que I'effort supplémentaire demandé
est surtout celui de la tragabilité : écrire ce que 'on fait
et classer les papiers que I'on regoit . Ordonnances, bons
de livraison, carnet sanitaire, cahier d’épandage, fiche de
visite du technicien machine a traire, bulletins d’analyse,
... sont autant d'éléments de tracabilité.

Pour le moment les audits n'aboutissent pas a une
"disqualification” (ils ne se superposent pas aux
controles réglementaires de '’A.O.C. faits par 'adminis-
tration : INAQ, fraudes, DSV) mais la priorité est donnée
3 la mise en place de plans de progrés individuels.

Les sujets sur lesquels les éleveurs s’engagent le plus
souvent sont les suivants:

+ Tenir 4 jour un carnet sanitaire et conserver les ordon-
nances du vétérinaire.

» Conserver les étiquettes ou les bons de livraison des
aliments.

¢ Marquer les animaux en traitement.

» Améliorer la conception du lieu de traite ou de
stockage du lait.

* Formaliser la procédure de traite et de nettoyage du
matériel.

A ce jour, plus de 1200 audits ont été réalisés parmi les
3300 exploitations agricoles de la filiere. A ce rythme,
on peut prévoir que tous les producteurs auront été
audités une premiére fois dans 2 ans.

Au-dela de I'aspect individuel, le résultat des audits saisi
sur informatique est exploité fruitiere par fruitiére : la
synthése établie fournit des orientations a chaque
fromagerie et aboutit le plus souvent a la mise en place
de plans de progrés collectifs tels que :

» Contréle des tanks.

* Recyclage des déchets.

* Installation d’armoires a pharmacie.

De plus, les données des audits sont exploitables a
I'échelle de la filiere ; la synthése de plus de 1000 audits
constitue une photographie assez nette des pratiques
des éleveurs qui peut s'avérer un outil précieux d’aide
aux décisions interprofessionnelles.

Denise RENARD

L'observation du troupeau
permet @ lauditeur d'observer
la race, le bouclage, I'état
d'engraissement et la propreté
des vaches, l'état des trayons,
le marquage des animaux en
traitement.

: LES PRODUCTEUR|

Léleveur explique comment
il stocke son fourrage pour
assurer une alimentation de
qualité réguliére tout au long
de fhiver.

L'éleveur explique ses
objectifs de sélection,
fe raisonnement

de la période de vélage,
la gestion du pdturage.

L'autocollant "optitraite”
atteste de la date du dernier
contrdle de la machine G
traire. Dans son plan de
progres, 'leveur a prévu
d'afficher les consignes pour
le nettoyage du matériel de
traite, une sécurité en cas de
remplacement.

Des abords fleuris et
avenants constituent un plus
pour la filiére.

L'armoire a pharmacie est
rangée (peu de stock, pas de
périme), I'éleveur explique
comment il suit la santé de
son troupeau, comment il
enregistre les traitements
sanitaires.




s EN PROGRES

Le principal effort demandé
est celui de la tracabilité
Cest-g-dire le classement des
documents et l'enregistrement
des pratiques.

Le tourisme

rural, I'accueil

organisé d la ferme, autant
doccasions pour les prochicteurs
de lait d'assurer la promation
du métier.

L'auditeur et I'éleveur
évaluent pour chaque critére,
de A (note la plus favorable)
a D (note la plus défavorable),
la situation de I'exploitation -
recherche de consensus,

ils doivent étre d'accord
ensemble sur la note choisie.

epuis 1999, les enfants des écoles de Franche

Comté apprennent a connaitre un produit

phare de leur région: le Comté bien s(r!
Claire PERROT et Didier SINTOT, les 2 “formateurs
golt” de la filiere proposent en effet aux enseignants
des écoles primaires une animation en 3 séances
pour découvrir le Comté sous tous ses aspects:
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Ces séances avec les enfants sont trés vivantes
et vivifiantes. En milieu rural, ils sont ravis
d'entendre parler des métiers qu'ils connaissent
dans leur village; en milieu urbain, ils sont
heureux de découvrir ces activités “exotiques”. |

Les enseignants poursuivent parfois ces
interventions par des animations personnelles:
legons sur Pimportance d’une alimentation
équilibrée, fabrication de fromage a Iécole,
constitution d'un cédérom, rédaction d’'un petit
livre... les idées ne manquent pas pour mettre a
profit et développer les connaissances acquises.

Cette animation prise en charge par le C.I.G.C. est
donc gratuite pour les écoles.
Elle a requ 'aval de I'inspection
académique. Au cours de
lannée scolaire 2002-2003, elle
a touché un millier d'enfants et
une quarantaine d’enseignants.

Denise RENARD
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Présentation du Comté
dans les écoles primaires

Montlebon, | ;
le 14 février 03 |

Orchamps-Vennes
le 08 avril 03

FLASH

Considérée comme un organisme
de droit public, I'Interprofession
du Comté est soumise d la régle
de mise en concurrence com-
munautaire pour la passation
des marchés de services,
dont le seuil budgétaire
excéde 200000 euros.
Dans ce cadre légal, les
budgets  communica-
tion/publicité de I'A.0.C.
Comté ont fait ['objet
d'un appel d'offre com-
munautaire lancé le 22
janvier 2003. Cette pro-
cédure s'est traduite par une compétition
d'agences extrémement riche et qualitative.

Par délibération du 7 mai 2003, le budget
“Allemagne” a été reconduit avec ['‘agence

APPRENNENT “A COMTE”...

(SUITE)

Orchamps-Yennes
le 25 mai 03

Les éleves de I’école primaire
dégustent le Comté

Villers-le-Lac
le 25 janvier 03
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actuelle, WA, SCHUSTER.
En France, cest l'agence
lyonnaise JUMP qui a été
retenue pour le gestion du
budget. Dans les grandes
lignes créatives, I'axe temps
restera le théme central de
la communication, assu-
rant ainsi une continuité
avec les campagnes pré-
cédentes. L'approche s'ins-
crit néanmoins dans un
registre  nouveau: du
temps d'affinage, on
passe au temps de vivre.
Il s'agit d'inscrire la nouvelle communication
dans le rapport moderne de I'homme au
temps. Rendez-vous dans quelques mois
pour découvrir la nouveIle saga publicitaire
du Comté!".

Aurélia CHIMIER



STABILISATION DES

| nest pas possible d'étre un flot de prospéri-
té dans un contexte général difficile. C'est ce
qu'enseigne le marché du Comté. Dit autre-
ment, le succés économique de ce fromage
A.O.C. ne peut qu’étre perpétuellement remis en
cause. On peut le regretter. Mais il est aussi pos-
sible de penser que c’est cette fragilité méme qui
est 2 la base du succés a venir. Lamélioration de la
situation des stocks peut en &tre un bon exemple.

La progression des ventes présentée dans le
graphique ci-dessous authentifie le succés du
Comté : +10.000 T de 1992 a 2002, soit une
progression moyenne de 1.000 T par an. Et le
graphique “prix” confirme qu’elle ne s’est pas
faite par le dumping mais bien par une fidélisa-
tion accrue du consommateur.

Malgré ce succes, le Comté vit depuis 1995 une
sorte de précarité avec, de maniére cyclique, des

stocks dangereusement alourdis. Cette précarité

EVOLUTION DES VENTES (tonnes)
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a une double explication : le pouvoir attractif du
Comté se traduit depuis |5 ans par un mouve-
ment de reconversion des producteurs de la
zone, dEmmental en Comté. Ce mouvement
affecte notamment le nord du massif du Jura a tra-
dition Emmentaliste.

Et d'autre part, les opérateurs emmentalistes qui
ne peuvent fabriquer du Comtg, soit parce que le
cahier des charges Comté est trop exigeant pour
eux, soit parce qu'ils sont situés en périphérie de
zone, se sont lancés il y a quelques années dans
une production de Gruyere, imitatrice du Comté
sans les disciplines de production qui y sont liées,
et donc forcément moins cher.

A chaque alerte, la filitre Comté se mobilise et la
situation se rétablit. Ce qui s’est passé depuis I'au-

" publication intetpeolessiomnalle aditée por e

DE COMTE

tomne 2002 en est une illustration. La croissance
des stocks était impressionnante. Exprimés en
“mois moyen de vente”, ces stocks étaient au 31
juillet de :

+ 8,37 mois moyens de vente au 31 juillet 2002
» 7,60 mois moyens de vente au 31 juillet 2001

En seulement un an, il y avait 0,77 mois moyen de
vente en stocks de plus dans les caves, avec tous
les risques de dégradation que I'on connait.

Des mesures d’'urgence ont été prises et ont
recueilli un consensus large d'autant plus remar-
quable qu'elles demandaient a chacun de lourds
sacrifices :

* pour les ateliers de transformation : une réduc-
tion temporaire de 2 % de production,

* pour les ateliers d’affinage : un dégagement sur
la fonte de 2 % des stocks.

A leffet de ces mesures, s'est ajouté celui de

. EVOLUTION DES PRIX D’ACHA

‘“‘consommateur”’

bonnes ventes au cours des 6 derniers mois.
Le résultat en est un assainissement des stocks
avec : )

* 6,88 mois moyens de vente en stock au 30/04/03

* 7,14 mois moyens de vente en stock au 30/04/02

Un coup de chapeau peut donc étre donné a tous
les opérateurs de la filiere. Ce résultat met en évi-
dence la nécessité pour chaque acteur de la filiere
de ne pas considérer que son propre intérét a
court terme, mais de garder la capacité de jouer
le jeu de la discipline collective, pour; en particu-
lier, permettre un équilibre offre et demande du
marché, indispensable pour éviter la dégradation
des stocks.

Francois PETITE
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