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AUX DEPUTES ET SENATEURS

DES MASSIFS MONTAGNEUX

omment garder 4 nos massifs

montagneux une activité éco-

nomique dynamique quand
on leur impose un libéralisme sauvage
qui les désertifie.

Sur le Massif Jurassien, le COMTE
assure 5000 emplois directs. Dans de
nombreux villages, 1a Fruitiére est le seul
pole d’activité économique. Grice 2
Pactivité laitiére qu’il rentabilise, le
COMTE permet 4 notre massif d’étre en
vie, aménagé, entretenu.

Il est urgent, soit d’intervenir auprés du
Ministére des Finances pour qu’il appli-
que la loi et qu’il nous donne les
moyens de gérer notre marché, soit de
négocier avec la CEE que les fromages
AOC disposent du méme droit que les
vins AOC de maitrise de leur produc-
tion.

N’est-il pas stupide d’obliger une entité
économique & produire 5 & 10 % de plus
quelle ne peut vendre. Nest-ce pas la
condamner 2 la faillite ?

Eh bien c’est 4 quoi est obligé le
COMTE aujourd’hui. Le COMTE est-il
rentable ? Alors tout le monde peut en
faire, autant qu’il en veut. Avec rapide-
ment I'inévitable surproduction, et I'a-
néantissement, (comme c’est réguliére-
ment le cas tous les 4-5 ans), de tous les
efforts collectifs de recherche, de qua-
lité, de controle, de publicité produits
au cours de ces derniéres années. Rappe-
lons que ces efforts se sont traduits par
une augmentation des prix et une aug-
mentation des achats consommateurs
de 20% en 3 ans! Et C’est avec colére
que nous voyons encore une fois la
production s’emballer.

Nous demandons au Ministére des
Finances et & la CEE de bien vouloir
considérer la réalité : le COMTE est
une marque. C’est la marque de l'en-
treprise COMTE, dont le siége social est
le Massif Jurassien.

Les fromages AOC représentent un
potentiel de valeur ajoutée. Pour que
cette valeur ajoutée se traduise en enri-
chissement pour le terroir, c’est-d-dire
en emplois et en aménagement de I’es-
pace, 1l faut que la loi organise. Sinon
il yadilapidation de cette valeur ajoutée
dans les intéréts & court terme des uns et
des autres.

Prenons I'exemple de I’Alsace.

A quelques kilométres de distance, il y a
un massif vosgien ou l'agriculture ne
recouvre que 18% de I’espace. Les ate-
liers artisanaux ont fermé, et le MUNS-
TER (sauf le Munster fermier) est fabri-
qué en usine, en plaine, avec le lait quia
suivi ; et puis il y a toute la zone viticole
de bordure, riche, opulente, exporta-
trice.

Qu’est-ce qui fait la différence?
Cest la loi. Jamais nos prestigieuses
AOC viticoles n’auraient pu se dévelop-
per comme elles I'ont fait, si les Pou-
voirs Publics les avaient obligées,
comme ils le font aujourd’hui pour le
COMTE, 4 se banaliser en permanence,
a privilégier les appétits individuels a
court terme au détriment du terroir et de
son devenir. Les vins AOC n’ont pu ren-
dre prospéres leur terroir d’origine que
parce qu’ils ont pu gérer leur marché;
c’est-a-dire maltriser leur croissance.




LA FRUITIERE AU SERVICE DU TERROIR

LES FRUITIERES
AU SERVICE
DU TERROIR

LE LIEN AU
TERROIR, C’EST
L’ALIMENTATION
DE BASE

Entant qu’A.0.C, le COMTE est au service du terroir dont il est issu. Concrétement, cela se traduit par 5.000 emplois directs, qualifiés, harmonieusement répartis sur tout le massif jurassien. Mettant en ceuvre une agriculture peu intensive,
le COMTE contribue activement a la réalisation de 3 objectifs majeurs assignés au Xle Plan : MAINTIEN DE L’EMPLO! - AMENAGEMENT DU TERRITOIRE - PROTECTION DE L’ENVIRONNEMENT.

Ces valeurs méritent d’étre défendues. Une prise de conscience collective s’est réalisée autour d’elles. C'est ainsi que 2 colloques ont été successivement organisés, 'un par la Confédération Paysanne, le 11 Octobre sur le théme “A.O.C.
COMTE, UN CAHIER DES CHARGES OU UN CAHIER DES CHANCES?”, I'autre par les FDCL du Doubs, du Jura et de 'Ain et la Chambre Syndicale des Affineurs, le 15 Octobre sur le théme “LA FRUITIERE AU SERVICE DU TERROIR”.

a fruitiére
Le nom en lui-méme porte la no-

tion de récolte et d’abondance.
Appelée aussi chalet, société fromagere,
société coopérative et bien d’autres
noms, la fruitiére regroupe en son sein
des hommes, producteurs de lait, qui
apportent leur production et la mettent
en commun pour en tirer le fruit et ainsi
faire vivre leur famille.

Cette fruitiére est solidaire de son
terroir, elle lui apporte emplois, dyna-
misme, animation, accueil touristique.
Le COMTE de chaque fruitiére a le gotit
du terroir dont il est issu, du lait des
Montbéliardes qui paturent les prairies
naturelles qui 'environnent.

our plus de goit, et plus de
P diversité de goits, il faut une

bonne diversite floristique et
moins de concentrés. Donc, pas de
production herbagére intensive, et pas
de vaches turbo. D’ailleurs, ce qui est
bon pour le COMTE, est aussi bon pour
Pagriculteur : les meilleurs revenus se
rencontrent dans les fermes de taille et
d’intensification moyennes.

LA MONTAGNE
A BESOIN
DES FRUITIERES

Hubert DUQUET

Au nom des Fédérations

des Coopératives laitiéres du Doubs,
du Jura et de I'Ain.

Yves JEUNET

Président du Comité
Technique du Comté.

1°) Les fruitiéres nous intéressent

a) . pour leur contribution directe a
Pemploi rural.

b) . pour leur logique de répartition
harmonieuse sur le territoire.

¢) . parce que leurs productions entre-
tiennent une agriculture rémunératrice
qui entretient naturellement l’espace.
d) . pour leur ancrage dans ce terri-
toire : on ne délocalise pas une fruitiére.
En revanche, lorsque la transformation
laitiére tend 4 migrer vers la plaine, le
risque est grand de voir la production

laitiére suivre le mouvement {cf I'exem-
ple de Ain).

29 L’exemple du Massif Vosgien nous
instruit sur ce qui pourrait se passer. En
effet, dans ce massif, I'agriculture s’est
trouvée totalement destructurée a partir
des années 50. On a chiffré par dizaines
de milliers d’hectares la déprise agricole.
Augjourd’hui, [lagriculture n’occupe
plus qu’un espace résiduel (18 % du terri-
toire), tandis que la forét couvre 4 elle
seule 60% de ce territoire. Pour emplo-
yer une image, dans le Massif Jurassien,
on a encore la possibilité de choisir des
essences pour éviter I'incendie, alors
que dans les Vosges, on en est 4 faire des
coupe-feu pour protéger les derniers
espaces.

3 FRUITIERES, 22 AGRICULTEURS, 2 écoles, 1 cure, 2 magasins d’alimentation, 2 boulangers, 3 cafés, 2 bureaux de poste, 2 mécaniciens,
2 pompistes, 1 médecin, 1 infirmiére, 1 pharmacien, 1 marchand de vétements, 1 de chaussures...
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LES AFFINEURS
AU SERVICE
DU TERROIR

Gérard BOUCHOT

Commissaire a '’Aménagement
du Jura et des Vosges.
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LE TERROIR

A RAISON

a qualite permet une meilleure

valorisation du travail du pro-

ducteur de lait, A considérer
Pécart du prix du lait payé en Franche-
Comté par rapport au prix national:
+10,5% en 1992.

Aussi faut-il le dire trés clairement:

L’industrie agro-alimentaire Franc-com-
toise n’est pas prospére grice 4 quelques
groupes méme brillants, mais grice 4 un
tissu d’entreprises petites et moyennes
que la filiére doit sattacher 4 préserver
au risque de se retrouver demain aux
mains de multi-nationales dont le souci
ne sera pas spécialement la valorisation
du prix du lait.

Il faut donc savoir maintenant nous
attacher & préserver I'avenir. Celui-ci
passera indiscutablement par la réponse
que notre filiere fromagere régionale
saura apporter en matiére de qualité a
Iattente d’un consommateur de plus en
plus averti & la recherche de valeurs
stires.

Appellation d’Origine Contrd-

lée réconcilie en permanence le

marché et I'Aménagement du
Territoire. C'est un produit d’exception
pour un marché d’exception. L’AOC
prend la région telle qu'elle est, et en
respecte la diversité. N’appliquons pas
des modeéles industriels qui privilégient
les économies d’échelle pour faire de
I’argent. 1l faut respecter lartisanat. Les
groupes multinationaux peuvent s’inté-
grer dans nos AOC quand ils ont com-
pris qu'il fallait respecter les terroirs, et
que ¢’était ainsi qu’ils pouvaient gagner
de I'argent.

Alain BERGER

Directeur de !lnstitut National
des Appellations d’Origine.

Francgois PETITE

Président de la Chambre Syndicale
des Entreprises de 'Emmental

et du Comté.

Il n’y a plus de FRUITIERE..., seuls subsistent 3 agriculteurs, 1 exploitant forestier, 1 médecin, de nombreux retraités, de nombreuses
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LE COMTE, UN PRODUIT SAIN ET SUR

e COMITE TECHNIQUE DU

COMTE, sous Pégide du CIGC,

a en effet mis au point un nou-
veau service destiné aux maisons d’affi-
nage : il s’agit de dépister, juste avant la
commercialisation du produit {donc au
plus prés du consommateur) tout
microbe nocif qui aurait pu contaminer
accidentellement le fromage.
Les bactéries concernées se nomment :
Listéria, Salmonelles, Staphylocoques
et Eschérichia coli. Dans le PROTO-
COLE D’AUTOCONTROLE MI-
CROBIOLOGIQUE DU COMTE AF-
FINE, le rythme des prélévements est
fonction des quantités affinées et de la
multiplicité des origines des fromages
présents sur un site, de facon 4 apporter
toutes les garanties au consommateur.

Quelques affineurs, pour répondre aux
demandes de leurs clients, avaient déja
ébauché des procédures internes de
contréle (concernant Listéria principa-
lement). Tous s’interrogeaient sur la fré-
quence de contréle & adopter, la facon
i de réaliser les prélévements. A présent,

le protocole du CTC résout de maniére
collective cette préoccupation des entre-
prises.

Pour sa mise au point, le CTC s’est ad-
joint les conseils des services de contrdle
compétents : DSV et DDCCRF régio-
nales. Ces organismes soutiennent en
effet la mise en place d’autocontréles
dans les entreprises, en application de la
directive communautaire du 16 juin 92
sur I'hygiéne des produits laitiers. Ce
texte entrera en vigueur dés janvier 94 et
dés lors, les entreprises de la filiere
COMTE scront prétes a affronter la
concurrence européente.

La méthode proposée par le CTC regoit
donc Iassentiment de I’administration
et est crédibilisée aux yeux des clients
par le fait qu'un laboratoire indépen-
dant des entreprises réalise les analyses.

Ainsi, & Dinitiative de la filiére elle-
méme, une démarche qualité cohérente
et suivie, donne les moyens 4 chaque en-
treprise, de fournir la preuve de I'inno-
cuité de ses produits.

..~

Denise RENARD

W By sont porteuses d’un projet de société spécifique : producteurs de lait, fromagers, affineurs, nous voulons “vivre au pays”
et surtout y faire vivre nos enfants. C’est un projet collectif, et 4 ce titre nous sommes solidaires du bien-étre de chacun.
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i & - . A tous donc, nous souhaitons une bonne année 1994.
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